
EN CUALQUIERA DE SUS VARIEDADES
O FORMAS DE CONSUMO...
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Se llama kaki



Somos la Asociación Española del Kaki, una 
organización sin ánimo de lucro que reúne a 
productores y comercializadores de kaki de 
toda España. El kaki es considerado una de los 
principales frutas de otoño y llega al mercado 
con todas sus variedades y formas de consumo, 
así como en diferentes marcas comerciales.

Si se consume duro
o se consume blando,
Se llama kaki.

Desde el 2011, tenemos como principal objetivo 
promocionar el consumo del kaki, favoreciendo 
a todas, y cada una de las diferentes marcas 
comerciales, que ofertan esta fruta cultivada 
por todo el territorio español.

La Asociación Española del Kaki, es socia de 
FEPEX y FEDACOVA, federaciones de máxima 
representatividad en el sector agroalimentario 
y punto de encuentro para todos los eslabones 
que integran la cadena de valor.

• Invertimos en informar y promover el consumo 
de kaki.

• Integramos a los productores y almacenes 
comercializadores españoles de esta fruta. 

• Apostamos por la sostenibilidad de nuestros 
productores y del medio rural.

Como lo

?

�
hacemos?

de la producción nacional de kaki 
y seguimos sumando.

Representamos alrededor del

60%

Si empieza en la 
estación de otoño, 
Se llama kaki

Si su periodo 
comercial es de 

septiembre a enero,

Se llama kaki

Si se ofrece en distintas variedades 
como Rojo Brillante o Sharoni, 

Se llama kaki

Si se puede comercializar 
para consumir duro y fácil 

de pelar o blando para 
disfrutar con cuchara, 

Se llama kaki

Si destaca como fuente 
de fibra, manganeso y 

vitamina A,
Se llama kaki

Si tiene una piel anaranjada 
con manchitas que le dan 
un rasgo natural y un sabor 
delicioso,

Se llama kaki

Kaki, caqui, palo santo, 
persimmon… 

Se llama kaki

Quienes somos?

?



Se llama kaki

Se llama
kaki

La Asociación Española del Kaki lleva varios años 
desarrollando su comunicación como una 
herramienta clave para promover esta fantástica 
fruta en todas sus variedades, formas de consumo 
y a través de cualquiera de las marcas comerciales 
que se encuentran en el mercado. Todo esto, con 
el objetivo de asegurar que los consumidores 
puedan disfrutar de una fruta única.
Para ello, lanzaremos dos campañas 
complementarias para promocionar el kaki. 
Estas campañas tendrán visibilidad durante 
los meses de octubre a diciembre de 2024 y 
mantendrán su continuidad en los próximos 
años durante su temporada. 

Impresiones

impactos en revistas

de impresiones

96m²

Por primera vez, se lanza una campaña con el 
objetivo de poner en valor el kaki como fruta, 
una campaña integradora que informa a todos 
los públicos y los invita a disfrutar del kaki sin 
importar su variedad o su forma de consumo. 

Con esta campaña, se cumple una labor 
informativa. Se encapsulan las cualidades, 
beneficios y curiosidades acerca del kaki con 
una frase reconocible, que pone valor en el 
nombre de la fruta para potenciar su 
conocimiento y recuerdo. Además, su tono 
fresco y colores atractivos la harán destacar 
y captar la atención del público.

de actividades para los +130.000 profesionales 
que visitarán la feria.

Presencia en Fruit Attraction: 

Revistas sectoriales
y especializadas:

Medios Digitales: 

Gestión especial en LinkedIn para todos 
nuestros profesionales

RRSS: 

Si esta por lanzar �
dos super campanas�
de promocion...�

+ 1.451.000

+ 1.368.000

+ 52.000



La UE ha elegido un año más el programa 
de la Asociación Española del Kaki como 
referente para la información y promoción 
de las frutas de la Unión Europea en España 
y Alemania. El kaki es una de las frutas 
seleccionadas junto al kiwi, paraguayo, 
nectarina y melocotón que desde Mayo 2024 
hasta Abril 2027 promocionarán el consumo 
de frutas y su recomendación en la dieta.

El objetivo de la campaña es informar a los 
consumidores europeos con un mensaje muy 
amable: “Fruit your Day”. De la mano con el resto 
de frutas mencionadas, se pondrán en valor los 
beneficios nutricionales de una dieta que incluya 
5 raciones de frutas y verduras frescas al día. 

Este año 2024, la campaña se visualizará en:

 + 33.665.000 impactos 

estimados en las revistas ELLE Gourmet, 
SaberVivier, Lecturas y Diez Minutos.

Revistas

Se realizarán eventos 
de prensa en el ámbito 
internacional con presen-
tadores líderes referentes 
de la comunicación. En el 
caso de España, presentará 
José Ribagorda.

José Ribagorda.

Eventos 
de prensa

Todos los socios del programa participarán 
en Fruit Attraction & Fruit Logistica.

Ferias

La campaña será visible en redes de España
 y Alemania desplegándose simultáneamente 
en ambos países.

RRSS

Noticias y reportajes de interés sobre el kaki
en una variedad de medios y soportes.

RRPP

EU Fruit Basket



¿Quieres saber más? 

NOMBRE

ARAN TRADE, S.L.

BLASCO FRUIT, S.L.

BOLLO NATURAL FRUIT, S.L.U.

BOSKAKI, S.L.

CITRICS CARLET, S.L.

DISPLAFRUIT, S.A.

ECOCULTIVOS VALENCIANOS S.A.T. 645

FERMONDUC, S.A.

FRUTA DE AUTOR, S.L.

FRUTAS ALEJANDRO, S.L.

FRUTAS ANGELA

FRUTAS CHESCO MARTINEZ, S.L.

FRUTAS ESTHER, S.A.

FRUTAS HERNARA, S.L.

FRUTAS INMA, S.L.

FRUTAS RANA, S.L.

FRUTAS ROSMI, S.L.

FRUTAS SAMBA, S.L.

FRUTAS VITORE, S.L.

GREEN FRUIT, S.L.

HATO VERDE S.A.T. 9972

HUERTO LAS PARRAS S.A.T. 47 CV

LA ESPESA S.A.T. 189 ARA

LUSIA FRUIT, S.L.

MADRE MIA, S.L.

MARTI FRUIT, S.L.

MICOFRUIT IS LIFE, S.L.

MORONDO, S.L.

ONUBAFRUIT, S. COOP. AND

RIBER MAGFRUITS, S.L.

RICAFRUIT LLUXENT, S.L.

SAFIR FRUITS, S.L.

SANLLO FRUITS, S.L.

THADER CIEZA, S.C.L.

THE NATURAL HAND, S.L.

EMAIL

arantrade@hotmail.com

joseluis@blasco-fruit.com

joan.mico@bollonaturalfruit.com

info@boskakisl.com

administracion@citricscarlet.com

jose@displafruit.com

bernardo@fruitestotlany.es

info@fermonduc.com

comercial@frutadeautor.com

frutaspabel@frutaspabel.com

salvador@frutasangela.es

chescomartinez@hotmail.com

com@frutasesther.es

comercial@frutashernara.es

pedidos@frutasinma.com

rana@gruporana.es

frutasrosmi@telefonica.net

frutasamba@gmail.com

frutasvitore@gmail.com

greenfruit@greenfruit.es

jose@sathatoverde.com

maribel.prats@huertolasparras.com

laespesa@frutaslaespesa.com

lusiafruit@lusiafruit.com

campo@madremia.es

martifruit@martifruit.es

ernesto.micofruit@gmail.com

jamarti@morondo.com

onubafruit@onubafruit.com

ribermagfruits@ribermagfruits.com

ricafrut@hotmail.com

administracion@safirfruits.com

info@satsanllofruits.es

contacto@thadercieza.com

info@thenaturalhand.com

TELÉFONO

968 765 125

609 054 312

960 046 645

962 250 088

645 762 116

961 750 651

962 417 663

962 250 045

615 104 344

607 313 327

669 193 907

646 430 575

968 770 000

652 626 432

615 196 420

606 415 547

609 536 110

696 379 943

961 421 009

961 241 042

961 754 272

660 684 843

974 478 438

962 246 250

962 241 176

962 264 791

650 847 745

962 254 411

959 540 844

722 477 967

962 923 011

699 282 456

961 317 206

968 761 650

960 046 320

Calle Hernán Cortés, 4, 1ª, 46004 Valencia, España

marketing@aekaki.es · (+34) 96 010 5465

www.aekaki.es

Asociación Española del Kaki
Llámanos y visita nuestros campos y almacenes

Nuestros
Asociados



www.aekaki.es marketing@aekaki.es (+34) 96 010 5465

Se llama kaki

5 al día aconseja
el consumo diario
de 5 raciones entre
frutas y verduras

SI LO ENCUENTRAS EN TU LINEAL,


